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Lo szorsn 18 gennaio | presidente di Unaproa Fabrizio Marzano
ha presentato il marchio collettivo *5 color del benessere’ che
certifica la provenienza, qualita o tracciabilita del prodotti orto-
frutticoll delle arganizzazioni di produttor asscciate al sistema
Unaprog. “Abbiamo stitulto questo marchio — ha dichiarato -
per offrire ol consumatorl alianl un witerore slemento disting-
wo della qualita e sicurezza delle produzion! ded nostri associa-
ti". Il messaggio che Unaproa lancia a operatori defla
distribuzions, produtton e consumaton, & sem-
plice @ chiaro: | prodotti ortofrutticali in com-
mergio con || marchio 'S color del banes-
sare’ sono buonl, tracciati e italiani

‘Il marchio collettivo & una mirablla
sintesl del nuovl valon ricercati dal
consumatorl — ha spiegato Antonio
Schiavelll, consigliers del cda dl Una-
proa @ membra defla commissione del 5
color del benessera —. E per questo che, in
una logica di “architettura di marca’, il suo
posizionamento & destinato ad affiancare quell
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Unaproa & un sistema di 149 organizzazioni di produt-
far| che oparano su tutto I territorio nazionale. E che
commarcializzano prodottl il cul valore ammonta ogni
anno ad oltre 2.700 milioni di eurg, il 25% della
produziong lorda vendibile agricola nazionale

commerciall delle singole Imprese, con funzione di 'ombral-
lo" o dl ‘geranzia’, Reglstrato come marchio collettivo
prasso I'Uthcio italiang brevettl @ manchi nell'otlobre
2005, rinforza i valori di itafianitd ed eccelienza delle
produzion| Haliane, rimarcando | beneficl essenziall cha
derivano del loro regolare consuma,
Essenda inoltre connotato da valon 'alti', bene si presta ad
un utilizzo trasversale sulle eterogenee produzioni da parte di
futtl | nostrl associati®,
I marchio collettive put essers richiesto da tulte le organizza-
zion| di produttor orofrutticali associate, e utifizzato su tutte le
tipologle di prodotti; insalate, macadonie & prodott promti
all'uso, sucehi, fruta secca, concenirato, polpa @ pas-
sata di pomodaoro. Per attenere || marchio, le Op
devene dimostrare di essera conforml ad una
serle ol requisiti suddivisi In cingue categorie:
prodotto, ambiente, rintracclablllts, etica & or-
ganizzazione, La conformita viene attestata
atiraverso audit intemi & visite ispattive e cer-
tificata dall'organismo di controlio Caga Certifi-

A sinistra; vaschetla di germogll di insalata Sab
della Op I Trivodora, In evidenza il nuovo maschio
di qualith di Unagroa.

Il nuovo m&rchia
collettivo i Unaprog §
color del benesiare, ¢ho
certifica la pravenienza,
qualitd & tracciandlita dsi
pradotti artofruticoli dalla
0p associate



Fabrizio Marzano
durarte ia
prasentaziong, al So
Freah di Bologna, dal
marchio colletiive
Unapioa.

caziont. Il marchio dl qualltd di Unaproa richiama, nel naming e
nei colori, 'ormal nato principio delle cingue porzionl di frutta e
verdurn al glormo closouna di un colore diverao, che Unaproa ha
contribuito a diffondere negli utiml annl attraverso un articolato
programma dl comunicazione ed educazione alimentare, La
prasenza del marchio sul prodotti ortofrutticoll, oltre & garantire
che sl tratta ol prodotti di qualita, ha anche I'oblettivo di
ricordare che frutta e verdura fanno bene alla salute, “Seguia-
mo da tempe - ha dichlarato Donato Greco, capo dipartimento
comunicaziona o pravenzione del Ministero della Salute - 'at-
tento layoro di informazione e sensibilizzaziona che Unaproa
rivolga, in particolara presso | giovani consumatori, per aumen-
tare il consumo di frutta e verdura, E proprio in considernziona

del ruolo svalto da Unaproa per diffondere, atiraverso questo
marchio di qualith, sane abitudini alimentari, il ministero ha
concesso I'Uso del logo Guadagnare Salute’ per tutte la iniziatl-
ve di comunicazione del marchio”, Guadagnare Salute & Il
programma Istituzionale che promuove scelte di vita salutar,
approvato con decreto dal presidents del consiglio dei ministri
dal 4 magglo 2007

Bia in commercio i primi prodotti marchiati
“L'attesa di trovare in commercio prodottl marchiati con | &
colorl - ha aggiunto il presidente Marzano — non restord delusa,
Proprio in queste seftimane fa commissione di marchio ha
concesso le prime autarizzazioni, ed & iImpegnata ad analizzare
le nuove richieste cha slanno pervenendo & ad avviare le
Indiapenaablll vorifiche di conformith”,
| primi prodatt messi in commercio con il marchio 5 color del
benessere sono quelli della Op Mioorto di Bergamo, specializ-
zata nella commercializzazions di prodotl di IV gamma, e
dell'associazione di organizzazioni di prodution Aop UnoLom-
bardia di Milano, all'interno della quale sono state autorizzate
ad utllizzare I marchio le Op Bellaguanda (angurie, meloni,
zucche o pere mantovane), Il Tricolore (Sab ortofrutta), Melavi
{mele della Vaitellina a marchio Igp) e Ortonatura (La Linea
‘ierde, Riverfrut, Belgravia, Orto Valnure)
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